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GIRis
Tarihsel ge¢misi oldukga eski olan liiks olgusu; giintimiiziin degiskenlik gosteren
toplumsal ve teknolojik kosullarina bagli olarak artan tiiketim deneyimi ile yakin-
dan iliskilendirilmektedir. Insanlarin tiiketerek kendilerini gerceklestirdikleri ve
yasam bicimlerini tiiketim odakli sekillendirdikleri (Kose ve Yeygel Cakaur,
2016:27) giintimiiz diinyasinda litks kavrami, turizm sektdriiniin de en dikkat ce-
kici olgularindan biri haline gelmistir. Bugiin litks kavramu, turistik bir iiriin veya
hizmetin niteleyicisi olarak kullanilmakla birlikte, bireylerin kendilerini gergek-
lestirme ihtiyacinin giderilmesi ile de iliskilendirilmektedir. Bu anlamda &zel-
likle liiks turizm pazarindaki egilimlerin pek cogunun tek bir temaya isaret ettigi
goriilmektedir: kisisellestirilmis deneyim. Diger bir ifadeyle eskiden liikse sahip
olmak isteyen tiiketicilerin artik liiksii deneyimlemek ve bu deneyimlerinden tat-
min olmak istedikleri bilinmektedir. Bu dogrultuda boliimde liiks kavraminin ta-
rihsel siireg igerisinde gecirdigi semantik doniisiime ve bu doniisiimiin turizm
sektoriindeki yansimalarina iliskin gelismelere yer verilmektedir.

1. GELENEKSEL LUKSTEN YENI LUKSE: LUKSUN DEMOKRATIKLESMESI

Tarihsel siireg igerisinde olumlu ya da olumsuz anlamlar yiiklenmis olan liiks
kavrami ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden farklilik gosteren birgok toplum
igin 6nem arz eden bir olgu olmustur. Ortacagda teokratik yapinin da etkisiyle
sehvet, ahlaksizlik, giinah gibi kavramlarla nitelendirilse de, modern tiiketim top-
lumu ile birlikte litks kavraminin bu olumsuz sdylemlerden biiyiik oranda kur-
tuldugu ifade edilebilir. 17. yiizyil itibariyle keyif veren, essiz, nadir gibi sifatlarla
pozitif anlamlar yiiklenmeye baslanan liiks; 6zellikle 19. yiizyi1lda monarsinin
sona erisi ve sanayinin gelisimine baglh olarak elde edilen servet sayesinde, eski
zengin Avrupa aristokratlar: ve elit Amerikan ailelerinin ilgi alan1 haline gelmis-
tir. Bu donemde liiks, yalnizca bir iiriin degil; gelenek, {istiin kalite ve {ist sinifla-
rin yasaminin dogal ve alisilagelmis bir parcasini ifade etmekteydi (Thomas,
2007). Bu anlamda 17. yiizyi1ldan sonra geleneksel olarak liiks kavrami, ender bu-
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