Turizmde Giincel Konu ve Egilimler
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Yeni egilimlerin bazilari turistlerin daha 6nce yaptiklari seyahatlerden,
gecirdikleri tatillerden farkli deneyimler yasama isteginden
kaynaklanmaktadir. Digerleri ise destinasyonlarin, turizm enduistrisini
olusturan isletmelerin is yapis yontemlerini kolaylastiran, turistlerin sahip
oldugu deneyimleri iyilestiren yeni teknolojilerin uygulanmasi ve
benimsenmesi ile ortaya cikmaktadir. Oniimiizdeki yillarda da yeni tiiketici
egilimleri ile sosyal, kilttrel, ekonomik, cevresel, teknolojik gelismelerin
ortaya cikacagl ve turizm endstrisini etkileyecegi siiphesizdir. Ornegin;
ongorilmeyen bir sekilde, 2019 yili sonunda ortaya ¢ikan ve tim dinyayi
etkisi altina alan COVID’19 pandemisi, biitlin endustrileri oldugu gibi,
ozellikle insanlarin seyahat etmesine, yer degistirmelerine dayanan turizm
endistrisini de derinden etkilemis, onceliklerin degismesine, yeni
gereksinmelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. COVID’19 pandemisinin
ortaya cikardigl yeni turist egilimlerinin yani sira, sosyo-kiltirel, politik,
ekonomik, teknolojik ve turist davranislarindaki daha genel degisimler de
gelecegin turizm talebini ve hareketlerini sekillendirmeye devam edecektir.

Uglincii cildini elinizde tuttugunuz bu kitap, énceki ciltlerde oldugu gibi
turizm endustrisinde ortaya cikan ve onumiuzdeki yillarda etkisi giderek
artacak son egilimlerden ornekler vermekte, ¢agdas turizm ekonomisi igin
yeni bir vizyon sunmaktadir. Bolimler, konularinda uzman akademisyenler
tarafindan hazirlanmistir. Kitap, turizm endustrisindeki glincel gelismeleri ve
egilimleri incelemek isteyen merkezi ve yerel yoneticiler, turizm
profesyonelleri ve bilim insanlarinin yani sira 6grenciler icin de bir kaynak
niteligindedir.
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GIRIS

Diinya tarihi boyunca, milyarlarca insan dogmus, yasamis ve élmiistiir. Insanla-
rin yasami dogmak, bilyiimek ve 6lmek seklinde tamamlanmaktadir. insanoglu
stirekli kendini ve cevresini gelistirmeye ¢alisan bir varliktir. Diinya var oldugun-
dan beri siirekli ilerlemeye calisan insan, avci toplayici toplumlardan uzaya se-
yahat eden bir toplum haline gelmistir. Bu gelisim siirecinde teknoloji, sanayi ve
saglik alanlarinda da biiyiik gelismeler yasanmistir. Kimi zaman savaslar, kimi
zamansa yasanan salgin hastaliklar, bu siire¢leri sekteye ugratsa da insanlik her
daim ilerlemeye devam etmistir. Bu ilerleme stirecinde 6zellikle saglik alaninda
yasanan gelismelerle, kendi 6mriinii de uzatmaya baslamistir. Ozellikle saghk
alaninda yasanan antibiyotigin kesfi ve yeni tedavi yontemleri; insanlarin daha
saglikli bir yasam i¢in yapmasi gerekenlerin daha 6nemli hale gelmesi ve benzer-
leri gibi bir¢ok etken 6émriin uzamasinda etkili olmustur. Hatta gliniimiizde geli-
nen noktada, molekiiler biyoloji alaninda yapilan ¢calismalarla yaslanmay: gecik-
tirmek amaglanmaktadir. Bu amagla yapilan ¢alismalardan birinde, arastirmaci-
lar kiigiik kurtlarin émriini tam alt1 katina ¢ikarmay: basarmistir (Lan, Rollins,
Zang, Wu, Zou, Wang, Ye, Wu, Kapahi, Rogers ve Chen, 2019: 1050). Tiim bu ¢a-
balar insan émriinii daha fazla uzatmak amaciyla yapilmaktadir. insan émriine
iliskin tarihsel siire¢ ele alindiginda da bu ¢abalarin bosa olmadig1 goriilmekte-
dir. Diinya Saglik Orgiitii (DSO) raporlarina gore, 1900 yih diinya ortalamasina
bakildiginda ortalama insan émri 31 yildir. Bu say1 1950 yilinda ortalama 48
yila, 2010 yilinda ise 67,5 yila ¢ikmistir. 2019 yili diinya ortalamasi ele alindi-
ginda ise insan 6mrii ortalama 72 yildir. 2100°de ise dliinyada dogusta beklenen
yasam siiresinin 100 y1l olacagl tahmin edilmektedir (Diinya Saglik Orgiitii,
2020).

Yeme i¢cme gibi temel ihtiya¢larinin yani sira, insanlarin diger ihtiyaglari da za-
manla farklilasmaktadir. Seyahat etmek gecmiste liiks tiiketim goriiliirken, za-
manla temel ihtiyaclar arasina girmeye baslamistir. Satin alma giicline ve bos za-
mana sahip olan kisilerin sayisindaki artis ile turizm faaliyetlerine katilim da art-
mistir. Turizm faaliyetlerine katilimi etkileyen diger bir unsur ise insan émriiniin
gecmise gore daha fazla olmasidir. Bu boliimde de 6ncelikle uzun 6miir kavrami
ve turizm iliskisi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Ardindan, insan 6mriindeki bu
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yonlar1 tekrar tercih etme egiliminde olan kidemli gezginler sadik miisteriler ola-
rak goriilmektedir. Turizm pazarlamacilarinin tiim bunlari géz 6niinde bulundu-
rarak bu pazara yonelik faaliyetler planlamasi, rekabette tistiinliik acisindan ol-
duk¢a 6nem arz etmektedir. Kidemli gezginlerin katilmis oldugu turizm faaliyet-
leri, yukarida sayilan 6zelliklerinden dolayi, turizmin temel sorunlarindan sayi-
lan zamanda ve mekanda yogunlasmanin azaltilarak ¢6zlimlenmesine yonelik
onemli stratejik imkanlar sunmaktadir. Bu nedenle bu Pazar, turizm hizmet sag-
layicilari tarafindan g6z ardi edilmemeli ve 6nemi fark edilmelidir.
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